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1. MARCO ESTRATÉGICO Y LEGAL 
 

El Plan de Acción 2024 de ICULTUR es la herramienta de gestión que articula el Plan 
Estratégico de la entidad con las metas de resultado y producto del Plan de Desarrollo 
Departamental "Bolívar me enamora" 2024-2027.  

Este plan se rige por las directrices del Modelo Integrado de Planeación y Gestión (MIPG), 
que busca orientar la gestión pública hacia la satisfacción de las necesidades ciudadanas.  

De esta forma, las metas y estrategias están diseñadas para contribuir a las dimensiones 
del MIPG, como el fortalecimiento de la gestión interna, la transparencia y el servicio al 
ciudadano. 

 

1.1. Marco Normativo de Referencia 
 Artículo 74 Ley 1474 de 2011: establece que las entidades públicas deben publicar 

antes del 31 de enero de cada año un Plan de Acción para el año siguiente, en el 
cual se especifiquen: objetivos, estrategias, proyectos, metas, responsables, planes 
generales de compras, distribución presupuestal de proyectos de inversión e 
indicadores de gestión  

 Decreto 612 de 2018 (en desarrollo de dicho artículo): obliga a integrar dentro del 
Plan de Acción los siguientes instrumentos: PINAR, Plan Anual de Adquisiciones, 
Plan Anual de Vacantes, Previsión de Recursos Humanos, Talento Humano, 
Capacitación, Incentivos, Seguridad y Salud en el Trabajo, Anticorrupción y Atención 
al Ciudadano, PETI, Tratamiento de Riesgos y Seguridad de la Información  

 Manual Operativo del MIPG: exige que el Plan de Acción incluya no solo los 
componentes misionales, sino también los planes del Decreto 612; además debe 
contener: objetivos, estrategias, proyectos, metas, responsables, cronogramas, 
indicadores, distribución presupuestal, productos y mapas de riesgos, entre otros. 

 

 

 

 

 

 

 



 

2. OBJETIVOS, ESTRATEGIAS Y METAS INSTITUCIONALES. 
Los objetivos, estrategias y metas para la vigencia 2024 se alinean con los ejes de gestión 
del Instituto y las metas del Plan de Desarrollo Departamental “Bolívar me Enamora”, 
enfocándose en la promoción del patrimonio cultural y el turismo sostenible. 

2.1. Objetivo General: Fortalecer la cultura y el turismo como motores de desarrollo 
sostenible en el departamento de Bolívar. 
 

OBJETIVOS 
ESPECÍFICOS 

Estrategias Metas (Vigencia 2024) Responsable 

A. Promover y proteger 
el patrimonio cultural 
material e inmaterial. 

1. Implementar la Red 
Departamental de 
Festivales y Eventos 
Culturales. 

- Apoyar la realización de al 
menos 50 eventos y festivales 
culturales en el departamento. 

Dirección de Cultura 

 
2. Desarrollar programas 
de estímulos para artistas 
y gestores culturales. 

- Formular y ejecutar al menos 3 
programas de estímulos a la 
creación y gestión cultural. 

Dirección de Cultura 

 
3. Fortalecer el programa 
de artesanos de Bolívar. 

- Impulsar al menos 3 industrias 
creativas y emprendimientos 
culturales. 

Dirección de Cultura 

B. Impulsar el turismo 
sostenible y comunitario 
en el departamento. 

1. Promocionar destinos 
turísticos emergentes. 

- Desarrollar 3 proyectos de 
promoción turística en municipios 
con alto potencial. 

Dirección de Turismo 

 
2. Mejorar la 
infraestructura y servicios 
turísticos. 

- Identificar y gestionar la mejora 
de la infraestructura turística en 5 
destinos clave. 

Dirección de Turismo 

 
3. Fomentar la 
participación comunitaria 
en la gestión turística. 

- Acompañar a al menos 10 
comunidades en la formulación 
de proyectos de turismo 
comunitario. 

Dirección de Turismo 

C. Fortalecer la 
capacidad institucional y 
la transparencia. 

1. Implementar las 
políticas de gestión y 
desempeño del MIPG. 

- Alcanzar un avance del 90% en 
la ejecución del Plan de Acción 
2024. 

Oficina de Planeación 

 
2. Optimizar la gestión de 
los recursos públicos. 

- Ejecutar al menos el 85% del 
presupuesto asignado para la 
vigencia 2024. 

Subdirección 
Administrativa y 
Financiera  

3. Fomentar la 
participación ciudadana y 
la rendición de cuentas. 

- Realizar al menos una jornada 
de rendición de cuentas sobre la 
gestión 2023-2024. 

Oficina de 
Comunicaciones y 
Atención al Ciudadano 

 

  



 

3. PLAN GENERAL DE COMPRAS (PGC) – 2024 
 

El Plan General de Compras de ICULTUR para el 2024 está orientado a la adquisición de 
los bienes y servicios necesarios para la ejecución de las metas.  

A continuación, se detallan las categorías principales: 

3.1. Bienes: 

Equipos Tecnológicos: Adquisición de computadores, impresoras y equipos 
audiovisuales para fortalecer la gestión y el soporte de eventos. 

Materiales y Suministros: Compra de papelería, insumos de oficina y materiales para la 
realización de talleres y actividades culturales. 

3.2. Servicios: 
3.2.1. Consultoría: Contratación de servicios profesionales para la formulación, 

ejecución y seguimiento de proyectos estratégicos en cultura y turismo. 
3.2.2. Logística y Producción: Contratación de servicios logísticos para la 

organización y realización de festivales, ferias y eventos. 
3.2.3. Transporte y Alojamiento: Cubrimiento de viáticos y servicios de transporte 

para el personal, artistas y gestores en la ejecución de actividades en los 
municipios. 

3.2.4. Publicidad y Divulgación: Contratación de servicios para la promoción de la 
oferta cultural y turística de Bolívar. 

4. PLANES DEL DECRETO 612 del 2018 (INTEGRADOS). 
 

4.1. PINAR: definir inventario documental en 2024; responsable: Oficina de Archivo. 
4.2. Plan Anual de Adquisiciones: publicar en SECOB antes del 31 de enero; 

responsable: Oficina de Contratación. 
4.3. Plan Anual de Vacantes / Previsión de Recursos Humanos: definir perfil y 

suplencias; responsable: Gestión Humana. 
4.4. Capacitación / Incentivos: elaborar programa MIPG e incentivos; responsable: 

Gestión Humana. 
4.5. Seguridad y Salud en el Trabajo: campañas e inspecciones bianuales; 

responsable: Gestión Administrativa. 
4.6. Plan Anticorrupción y Atención al Ciudadano: mapa de riesgos, canales de 

denuncia, estrategias antitrámites; responsable: Oficina Jurídica y Atención al 
Ciudadano. 

4.7. PETI / Seguridad y Privacidad de la Información / Tratamiento de Riesgos: 
actualizar infraestructura digital y protocolos; responsable: TIC. 

 



 

5. CRONOGRAMA INDICATIVO 
 

MES ACTIVIDAD PRINCIPAL 

Enero–Febrero Aprobación y publicación del Plan de Acción; inicio de inventario y adquisición 

Marzo–Junio Capacitaciones, inventarios, publicaciones, diagnósticos 

Julio–Septiembre Restauraciones, rutas piloto, evaluaciones intermedias 

Octubre–Diciembre Ajustes finales, evaluación de metas, cierre de vigencia 

Enero 2025 Informe de gestión, preparación Plan de Acción 2025 

 

  



 

6. MATRIZ DE PLAN DE ACCION. 
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